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Auf ein Wort

Liebe Imkerinnen und Imker,

in den vergangenen Monaten waren Diskussionen zu den Honig-
aktionen verschiedener Discounter, insbesondere ALDI Siid, oft
das beherrschende interne Verbandsthema. Das Prasidium hat die
Vorwiirfe, die teilweise verbal unterhalb der Giirtellinie waren,
aber auch Anregungen aufgenommen. Viele personliche Gespra-
che wurden gefiihrt, E-Mails beantwortet und auf Kommentare in
den sozialen Netzwerken reagiert. Dabei mussten wir feststellen:

Fiir manche stellen sich die Dinge einfach dar. Aber miissen wir
nicht gemeinsam die gesamte Komplexitét dieses Themas im Auge
haben und langfristig denken?

Wer einen Blick in die Chronik unseres Dachverbandes wirft, der
kann erkennen, dass es gute Griinde fiir die Schaffung der Marke
Echter Deutscher Honig gab, und richtigerweise immer wieder
MaBnahmen zu deren Stirkung getroffen wurden. Maligebliches
Ziel ist es, die Honigqualitdt standig im Blick zu behalten und unter
einer Marke vereint zu sichern. Zudem hat die Nutzung entschei-
dend dazu beigetragen, dass sich unser Verband solide entwickeln
konnte und heute auf einem wirtschaftlich stabilen Fundament
steht, das uns erst in die Lage versetzt, zu agieren.

Zur Starkung der Marke gehdorte auch die Zulassung von Abfiill-
stellen zur Vermarktung von Echtem Deutschen Honig im Le-
bensmittelhandel. Bis heute gibt es dazu eine kontroverse Dis-
kussion. 1994 forderte z. B. ein Antrag an die Vertreterversamm-
lung, dass auslaufende Vertrage mit Abfiillstellen nicht verldngert
werden sollten. Dies wurde u. a. mit der ruindsen Preisgestaltung
und der Verdrangung aus Marktgebieten begriindet. Es gab damals
einen Vorschlag der Berufsimker, dass es ein einziges Aufkauf-
biiro fiir Honig geben solle, um beim Preis nicht erpressbar zu sein.
Es wurde aber ebenso festgestellt, dass es wichtig sei, neue Kiu-
ferschichten anzusprechen, da die erzeugte Honigmenge zunehme
und in den Markt dridnge.

Sie sehen, dass es diese Diskussionen immer wieder gibt. Das soll
und kann aber nicht bedeuten, dass man sich nicht mit diesen aus-
einandersetzt. Unser Bundesverband vertritt die Interessen von
rund 130.000 Imker*innen. Es miissen deshalb bei einer Entschei-
dung viele Interessen beriicksichtigt werden, denn sie hat Auswir-
kungen auf die gesamte Imkerschaft. Ziel muss eine Stirkung
unserer gemeinsamen Marke bleiben, denn die Herausforderungen
am Markt haben sich in all den Jahren nicht verdndert, sondern nur
verschoben.

Das nichts in Stein gemeilelt ist, was einmal entschieden wurde,

wissen wir. Und wir werden als Markeninhaber auch nicht kom-
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mentarlos hinnehmen, dass die Preispolitik Einzelner nicht immer
auf Nachhaltigkeit zielt und unserer Markenphilosophie entspricht.
Viele teilten uns mit, dass sie nichts gegen eine Platzierung unse-
rer Marke im Discounter haben, wenn der Preis angemessen ist.
Dieser angemessene Preis wird in den Regionen unterschiedlich
sein, aber ein Verramschen unseres Honigs, deutlich unterhalb
eines Durchschnittspreises, darf es nicht geben. Hier wird der
D.I.B. sich fiir die Belange der Imkerschaft weiterhin stark
machen. Gespriche mit den Abfiillstellen und dem Honigver-
band sind bei Erscheinen dieser Ausgabe bereits gefiihrt wor-
den. Auch haben wir gegeniiber dem betreffenden Discounter
unseren Protest zum Ausdruck gebracht. In der heutigen Aus-
gabe finden Sie mehrere Artikel zur aktuellen Entwicklung bei
diesem Thema.

Und lassen Sie mich noch einen Gedanken aussprechen: Gébe es
keine im Verband organisierten Imker*innen, die ihren Honig
iiber Abfillstellen vermarkten, gidbe es auch keinen Echten
Deutschen Honig von diesen Abfiillbetrieben. Aber hétten wir
dadurch wirklich etwas gewonnen? Miissen wir uns nicht
vielmehr fragen: Wie werden sich die Ernten zukiinftig ent-
wickeln, auch im Hinblick auf den Klimawandel? Was konnen
wir gemeinsam tun, um die Verbraucher besser und mehr anzu-
sprechen? Wie konnen wir die Regionalitét herausstellen und
zeigen, dass der CO,-FuBBabdruck unseres heimischen Honigs
bedeutend besser ist als jener der importierten Honige? Wie kon-
nen wir vermitteln, dass Honig und Bestidubungsleistung, die vor
Ort wichtig ist, zusammengehdren? Wie schaffen wir mehr
Wertschitzung fiir unsere Produkte? Was kdnnen wir innerver-
bandlich tun, damit die Markennutzung noch attraktiver wird?
Hier sind Ideen von allen gefragt! Warten Sie nicht nur darauf,
dass etwas vom Bundesverband kommt, um draufzuhauen. Brin-
gen Sie sich ein, damit die Marke Echter Deutscher Honig Thre
Marke ist, bleibt oder wird! Seien Sie sicher, alle Kritik und An-
regungen werden ernst genommen. Gleichzeitig werden wir die
Ergebnisse der Verbraucherumfragen und die Erfahrungen un-
serer Geschiftsstelle in den Prozess der Weiterentwicklung der
Marke einflief3en lassen. Um hier einen Leitfaden zu entwickeln,
hat das Présidium im August weitere Diskussionen zum
Markenrelaunch gefiihrt. Als Ziel haben wir uns das 100-jéhrige
Jubildum im Jahr 2025 gesetzt, denn wir wollen in den Ent-
wicklungsprozess natiirlich alle unsere Mitgliedsverbdnde
miteinbeziehen.

Z:}W

Thr Torsten Ellmann

Prisident

3

D.1.B. Aktuell 4/2020



Trotz Corona bleiben wir
politisch am Ball

Die Corona-Pandemie hat das dffentliche Leben in vielen Teilen
lahmgelegt. Auch in unserem Verband mussten die meisten ge-
planten Veranstaltungen seit Mdrz abgesagt werden oder fanden
in einem den ortlichen Gesundheitsauflagen entsprechenden klei-
nen Rahmen statt. Unsere Probleme und Forderungen haben sich
trotz Corona nicht gedndert. Daher ist das Prdsidium, allen
voran der Prisident bemiiht, politische Termine mit ,, Abstand

wahrzunehmen. Hier zwei aktuelle Beispiele:

Gedankenaustausch im BMEL

Der D.I.B. hatte Bundeslandwirtschaftsministerin Ju-
lia Klockner um ein Arbeitsgesprach gebeten, das am
02.07.2020 stattfand. Bei dem Treffen in Berlin ging
es um verschiedene Themen:

Runder Tisch Insektenschutz

Am 24.06.2020 fand auf Einladung des Bundes-
umweltministeriums der Runde Tisch Insektenschutz
statt, an dem auch das BMEL teilnimmt. Er ist Teil
des Aktionsprogramms Insektenschutz der Bundes-
regierung, das im letzten Jahr beschlossen wurde.
D.I.B.-Président Torsten Ellmann beméngelte, dass
der D.1.B. als direkter Interessenvertreter bisher nicht
beteiligt ist. Es wurde uns zugesagt, dies zu priifen.

Anderung Bienenseuchen-Verordnung

Sowohl die Zahl der Bienenvoélker als auch der Han-
del, insbesondere Online-Handel, mit Bienen nimmt
zu. Damit steigt gleichzeitig die Gefahr des Auftre-
tens und der Ubertragung von Bienenseuchen, wie
zum Beispiel der amerikanischen Faulbrut (AFB).
Bereits 2015 hat der D.I.B. Kontakt zum BMEL hin-
sichtlich der Anderung der BienSeuchV aufgenom-
men. Auch die Arbeitsgemeinschaft der Institute fiir
Bienenforschung hélt seit langem eine Anpassung
verschiedener relevanter Punkte der geltenden Ver-
ordnung fiir dringend erforderlich, um die Gefahr der
Seucheneinschleppung bei Bienen weiter zu mini-
mieren. Die konkreten eingereichten Anderungsvor-
schldge haben wir in D.I.B. AKUELL 4/2019, Seite
22, veroffentlicht. D.I.B.-Prisident Torsten Ellmann
verwies im Gesprach wiederum auf die Dringlichkeit
der Verbesserung der Prophylaxe und des Informati-
onsaustausches zwischen Behorden und Imkern.
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Gute imkerliche Praxis

Hierzu erfolgte ein Gedankenaustausch zur derzeitigen
Schulungspraxis von Neuanfingern und der Frage, ob
ein ,,Imker-Fiihrerschein® ein Alternativangebot sei, um
die Bienengesundheit und artgerechte Bienenhaltung zu
fordern. Hintergrund ist die steigende Zahl an Menschen,
die ohne Anfangerschulung und ohne Anbindung an die
organisierte Imkerschaft Bienenvolker aufstellen. Hierzu
fiihre der D.I.B. mit seinen Mitgliedsverbénden, bei
denen die Schulungshoheit liegt, bereits sehr aktiv die
Diskussion und suche nach Losungsansitzen.

Dies werde fortgesetzt, so der Prasident.

Kennzeichnung von Honigmischungen

Im Aktionsplan zur Anderung der europdischen Honig-
richtlinie haben die Mitglieder der Arbeitsgruppe Honig
innerhalb der COPA/COGECA, darunter auch der
D.I.B., gefordert, eine verpflichtende Ursprungslander-
kennzeichnung fiir Honigmischungen einzufiihren. Das
wiirde bedeuten, dass die prozentualen Anteile von Ho-
nigen aus dem jeweiligen Ursprungsland anzugeben
wiren. Diese Auflistung fiihre zu mehr Transparenz
beim Verbraucher, so Ellmann. Er verwies darauf, dass
Italien, Zypern, Malta, Kroatien und Spanien bereits eine
entsprechende nationale Verordnung verabschiedet
haben. Julia Klockner wird hierzu an die Kommission
schreiben und den aktuellen Stand zur Anderung der Ho-
nigdirektive erfragen.

(Ergdnzung: Am 11.08.2020 wurde im Stindigen Ausschuss Er-
nidhrung und Landwirtschaft das Thema erdrtert. Die Bundesregie-
rung wird demnach eine Neuregelung der Herkunftsbezeichnung
von Honig unterstiitzen, sodass zukiinftig alle Erzeugerlédnder ex-

plizit angegeben werden sollen.)

Wild- und Honigbienen

Julia Klockner wies darauf hin, dass Honig- und Wild-
bienen in der gesellschaftlichen Diskussion eine unter-
schiedliche Gewichtung erfahren. Sie begriiite es, dass
der D.I.B. sich diesem Thema verstiarkt widme. Torsten
Ellmann nannte die bestehenden Konflikte, u. a. die
zunehmenden Forderungen, Bienenvdlker aus Natur-
schutzgebieten zu entfernen. Dies sei sehr befremdlich
und miisse im Vor-Ort-Gespriach geklart werden.

Neue Ziichtungstechniken
Torsten Ellmann duBlerte gegeniiber der Bundesminis-
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terin seine Bedenken zu den neuen Ziichtungstech-
niken im Hinblick auf den Bienen- und Produkt-
schutz. Eine Diskussion und Verunsicherung im
Verband gebe es dazu seit Jahren. Im Sinne des Vor-
sorgeprinzips nehme man die Bestrebungen zur An-
derung des Gentechnikrechtes mit Sorge wahr.
Allen Befiirwortern miisse klar sein, welche Folgen
es u. a. fiir die Vermarktung habe, wenn Honige gen-
technisch verdnderte Organismen enthalten. (Lesen
Sie zum Thema auch auf Seite 7 und 19.)

Pflanzenschutz- Bienenschutz- Produktschutz
Ellmann sagte im Gesprich, dass es fiir den D.I.B.
nicht hinnehmbar sei, dass es bei sachgemilBer An-
wendung von Pflanzenschutzmitteln Kontaminatio-
nen von Bienenprodukten gebe. ,,Wir werden ver-
stiarkt versuchen, die Ursachen fiir diese Kontamina-
tionen zu ermitteln, denn wir sehen uns zunehmend
von Seiten der Verbraucher und des Lebensmittel-
einzelhandels mit den Forderungen nach ,,Null-Riick-
standen® konfrontiert, so der D.I.B.-Priasident und
weiter ,,Es ist unsere Aufgabe, die Rahmenbedingun-
gen zu schaffen, dass eine Vermarktung der Bienen-
produkte moglich ist. Innerhalb der Berufsimkerei
sei dies existenziell.

Ein Austausch erfolgte iiber die Mdglichkeiten zum
nachhaltigen Pflanzenschutz. Der Prisident regte zu-
dem ein Umdenken bei der Pflanzenschutzberatung
an, bei der Schadschwellen-bezogene Einsatzem-
pfehlungen erfolgen miissten. Die Auswirkungen von
Pflanzenschutzmitteln auf die Bienenprodukte miisse
mit in den Fokus genommen werden. Hier gelte es,
den Verbraucher und die Bienen zu schiitzen.

Auch moderne Applikationstechniken, deren For-
derung der D.I.B. seit Jahren anregt, miissten in die
Betrachtung mit einbezogen werden.

Konstruktives Gespriach im BMU

Aufgrund unserer Bitte kam es am 15.09.2020 im
Bundesumweltministerium zu einem Gespréach. Prési-
dent Torsten Ellmann traf sich in Berlin mit der Par-
lamentarischen Staatssekretirin Rita Schwarzeliihr-
Sutter zum Meinungsaustausch zu folgenden Themen:

Runder Tisch Insektenschutz
Auch im BMU merkte Ellmann an, dass die Imker es
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nicht nachvollziehen konnen, dass sie nicht in den
Diskussionsprozess zum Insektenschutzgesetz als di-
rekt Betroffene eingebunden seien. Schwarzeliihr-
Sutter argumentierte, dass es sehr viele Interessen-
gruppen gébe, die dieses Thema erfasse und man den
Teilnehmerkreis begrenzen wolle. Ellmann machte
deutlich, dass sich der D.I.B. neben dem Bienen-
schutz fiir alle Bestduberinsekten und den Natur-
schutz einsetze. So werde am 01.10.2020, Corona-be-
dingt in einer Videokonferenz, ein erstes Fachge-
sprach zur Nahrungskonkurrenz beim D.I.B. statt-
finden. Schwarzeliihr-Sutter begriiite das Engage-
ment des D.I.B., der hier Ziclkonflikte auflosen konne
und schlug vor, zukiinftig gemeinsame Projekte zu
realisieren. Der Prasident wies in diesem Zusammen-
hang auf eine Projektskizze zur Erfassung von Insek-
tenhotspots auf Photovoltaikfreiflichen hin (Wir be-
richteten in D.I.B. AKTUELL 2/2020, Seite 7.), zu der es
bisher keine Forderung gebe. Das BMU wolle dies
priifen, so Schwarzeliihr-Sutter.

Bienenvolker in Schutzgebieten

Ellmann machte deutlich, dass es nicht hinnehmbar
sei, Bienenhaltung in einzelnen Gebieten wegen
angeblicher Konkurrenzsituation zu untersagen. Er
forderte, dass das Bewirtschaftungsverbot in unter
Schutz gestellten Gebieten nicht fiir Bienen gelten
kann. Haltungsverbote hétten unzumutbare Harten fiir
erwerbsorientierte Imker zur Folge.
Schwarzeliihr-Sutter wies ausdriicklich darauf hin,
dass das BMU kein Haltungs- und Bewirtschaf-
tungsverbote anstrebe oder ausspreche, sondern dies
auf lokaler, behordlicher Ebene im Rahmen der
Rechtslage nach fachlicher Bewertung entschieden
werde.

Flichenversiegelung

Ellmann machte deutlich, dass die fortschreitende
Versiegelung zur Zerschneidung und Vernichtung
von Lebensrdumen fiihrt und es als Ausgleich auch
Entsiegelung, z. B. von Industriebrachen, und Ver-
meidungs- und KompensationsmaBBinahmen mit
einem Okologischen Mehrwert geben miisse. Dem
stimmte die Staatssekretérin zu und sagte, das BMU
strebe einen Riickgang der Versiegelung auf 30 ha
pro Tag an.

Das integrierte Umweltprogramm des Ministeriums

D.1.B. Aktuell 4/2020
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sehe auBerdem fiir 2030 ein Ziel von 20 ha pro Tag
vor. Auch die Bienenweidewerte der Baume sollten
starker berlicksichtigt werden.

Beide Seiten betonten auch die Verantwortung der
Kommunen bei der Erhohung der Biodiversitdt und
im Klimaschutz. Hier werden Modelle, wie bienen-
freundliche Gemeinde oder der Masterplan Stadtnatur
als gute Losungswege gesehen. Auch vertikale Gérten
miissten zukiinftig stirker in die Stadtplanung einbe-
zogen und Biotopverbiinde geschaffen werden, so Ell-
mann. Das BMU unterstiitzt diesen Ansatz.

Reduktion des Pflanzenschutzmitteleinsatzes
Ellmann machte deutlich, dass sich der D.I.B. fiir
einen noch stirkeren Bienen- und Produktschutz ein-
setzt und daher z. B. den Einsatz von Applikations-
techniken zur Risikominimierung fiir Nichtziel-
organismen fordert sowie dahingehende Maflnahmen
begriiit (Dropleg-Technik, Precision-Farming).
Gleichzeitig sei unklar, was bei dem Reduktionsziel
PSM genau reduziert werden soll, die ausgebrachte
Spritzbriihe oder die Wirkstoffmenge oder aber gehe
es um Mallnahmen einer stiarkeren Reglementierung
und Uberwachung des Einsatzes von PSM.

In der Diskussion sei die Toxizitét und Selektivitét der
Wirkstoffe zu beachten.

Baumschnittzeiten
Diese wiirden den Vogelschutz beachten, aber die
Erstversorgung der Insekten ausblenden, so Ellmann.
Hier wurde durch das BMU auf die Zustindigkeit der
Lénder verwiesen.

Schwarzeliihr-Sutter wies am Ende des Gespraches
ausdriicklich darauf hin, dass das BMU sich als Part-
ner des Deutschen Imkerbundes sehe und sich den
regelméfBigen Austausch wiinsche.

Torsten Ellmanns Fazit nach den Gesprichen: ,,Ich
bin froh, dass ein regelméBiger Austausch zwischen
dem D.I.B. und den Ministerien stattfindet. Jedoch er-
warten wir konkrete Ergebnisse. Wir werden dazu mit
den entsprechenden Fachreferaten der Ministerien
konsequent weiterarbeiten.*

=
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Aufruf an unsere Imkervereine in eigener Sache
Die Zahl der Imker*innen in Deutschland wéchst
kontinuierlich. Dabei sind unter den Neuanfangern
samtliche Schichten der Bevolkerung und die unter-
schiedlichsten Berufsgruppen vertreten. So wissen
wir, dass auch politische Vertreter aus allen Parteien
die Liebe zur Biene entdecken oder bereits entdeckt
haben und Imkerei betreiben.

Wenn Sie aus Threr Region solche Beispiele kennen,
freuen wir uns, wenn Sie uns das mitteilen.
Denn wir wiirden gerne dementsprechend unseren
Verteiler fiir unsere Positionen und Forderungen er-
weitern, um das Informationsnetzwerk zu erweitern.

Uber Ihre E-Mail an: presse@imkerbund.de
freuen wir uns.

y

Beel.ife
D.L.B. jetzt BeeLife-Mitglied
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In Ausgabe 2/2020 informierten wir Sie dariiber, dass
das D.I.B.-Prisidium beschlossen hat, einen Aufnahme-
antrag als Vollmitglied an die Nichtregierungsorga-
nisation BeeLife zu stellen. Neben unserer Arbeit auf
nationaler Ebene ist die Interessenvertretung und
Lobbyarbeit im internationalen Rahmen fiir uns von
grofler Bedeutung. Wir sehen in der Mitgliedschaft bei
BeeLife, die sich fiir Bienen und Bestiduber auf euro-
pdischer Ebene einsetzt und hier sehr gut vernetzt ist,
eine Moglichkeit, uns gemeinsam mit anderen europa-
ischen Imkerverbianden in die EU-Gesetzgebung, zum
Beispiel die Ausgestaltung der Gemeinsamen Agrar-
politik (GAP), stirker einzubringen. Im September 2020
haben wir die Aufnahmebestitigung von BeeLife er-
halten. Nach einem Jahr soll der Nutzen der Mit-
gliedschaft gepriift und die Fortfithrung erneut im
Prasidium beraten werden.

Mehr zu BeeLife unter https://www.bee-life.cu/.
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Prasidium tagte

Am 28./29.08.2020 fand im Haus des Imkers in Wachtberg-Villip
die dritte Sitzung des Jahres 2020 statt, an der neben fiinf
Mitgliedern des Prdsidiums zum Tagesordnungspunkt Gentech-
nik auch D.I.B.-Ehrenprdsident Peter Maske teilnahm. An den
beiden Tagen wurden viele Punkte diskutiert. Einige, wie z. B.
Echter Deutscher Honig beim Discounter, sind in dieser Ausgabe

als Einzelartikel enthalten. Weitere wichtige Punkte waren:

Position Griine Gentechnik

Zu diesem Tagesordnungspunkt erlduterte Ehrenpra-
sident Peter Maske den Entwicklungsverlauf von 2005
bis heute.

(Wir berichten laufend in D.I.B. AKTUELL.)

Griinde fiir eine breite Ablehnung der Griinen Gen-
technik seitens des D.I.B. ldagen neben unbekannten
Umweltwirkungen, insbesondere in der nicht vor-
handenen Rechtssicherheit fiir Imker und Bienen-
produkte. Der D.I.B. veroffentlichte im Juli 2010 sein
erstes Positionspapier dazu und forderte ein rechts-
sicheres, bundesweites GVO-Anbauverbot, da auf-
grund des Flugradius der Bienen eine Koexistenz von
konventionellem und GVO-Anbau nicht mdglich ist.
Seit 2012 gilt ein bundesweites Anbauverbot von
GVO-Pflanzen. Ein Bundesratsbeschluss im Jahr
2015 bot dann Ansitze fiir einen rechtlichen Rahmen
fiir die Imkerei. So muss eine Deklaration bei Honig
erfolgen, wenn mehr als 0,9 % des Gesamtpollens von
GVO-Pflanzen stammt.

Maske stellte fest, dass beziiglich der Unbedenk-
lichkeit der Agro-Gentechnik fiir Mensch und Biene
weiterhin groBer Forschungsbedarf bestehe. So habe
auch das mehrfach aktualisierte Positionspapier
weiterhin Giiltigkeit.

Neu diskutiert werden miissten Neue Molekulare
Techniken (NMT) bzw. das Genom Editing. Im Fokus
stehe die am weitesten bekannte Methode CRISPR/
Cas9 (Genschere). Im Gegensatz zur klassischen
,,arilinen Gentechnik* arbeitet ,,Genom Editing* nicht
mit Erbgut iiber Artgrenzen hinweg, sondern mit der
Erbsubstanz innerhalb einer Art. Genutzt werden diese
Verfahren bereits z. B. in der Grundlagenforschung
im human- und tiermedizinischen Bereich, in der
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Pflanzenziichtung und Tierzucht oder in der Pro-
duktion von Lebensmittelzusatzstoften.

Im Jahr 2018 féllte der EuGH nach dem Vorsor-
geprinzip die Grundsatzentscheidung, dass Orga-
nismen, die durch Genom-Editing-Verfahren ent-
stehen, als gentechnisch veridndert einzustufen sind.
Hiernach bendétigen diese eine Zulassung nach dem
EU-Gentechnikrecht, um in Europa in den Verkehr
gebracht werden zu diirfen. Die Anwendung der
NMT wirft zahlreiche fachliche, juristische und
ethische Fragestellungen und Kontroversen auf.

Auf der einen Seite bietet die NMT aus Sicht der Wis-

senschaft Potential zu moglichen Losungswegen, glo-

balen Herausforderungen, wie Auswirkungen des

Klimawandels zu begegnen. Andererseits zeigt sich

eine sehr restriktive Regelung durch das EU-Gen-

technikrecht nach dem EuGH-Urteil.

Peter Maske empfahl dem Gremium, sich Fragen,

wie:

» Birgt der Freilandanbau von Genom-Editing-
Pflanzen Gefahren fiir die Bienen und/oder wel-
che Risiken einer Belastung der Bienenprodukte
bestehen?

» Leistet Genom-Editing einen Beitrag zur Stei-
gerung der Pflanzenvielfalt an Nutzpflanzen?

» Ist durch Genom-Editing-Pflanzen eine Ver-
ringerung des Einsatzes von Pflanzenschutzmit-
teln erreichbar?

» Bieten Genom-Editing-Blithpflanzen aufgrund
eventuell verbesserter Trockenresistenz eine
langere Nahrungsversorgung fiir Bliiten
besuchende Insekten?

» Kann dem Verbraucher vermittelt werden, dass
Genom-Editing nicht mit der Griinen Gentech-
nik vergleichbar ist?

zu stellen, um die Position des D.I.B. neu zu be-

werten.

Auch wiirden sich mdgliche Forderungen, wie

» die Bestétigung der Unbedenklichkeit Genom-
editierter Pflanzen durch die Wissenschaft,

» die wissenschaftliche Darlegung der Unbedenk-
lichkeit Genom-editierter Pflanzen fiir Honig-
bienen oder andere Bliiten besuchende Insekten,

» der Beweis der Einsparung von PSM in der
Landwirtschaft, um die Gefahr der Riickstands-
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belastung von Bienenprodukten zu reduzieren,

» die Nutzung von Resistenzgenen auch heimischer
Wildpflanzen (Nachhaltigkeit),

» die Beibehaltung der Regeln der guten fachlichen
Praxis in der Landwirtschaft und

» die Schaffung einer artenreichen Landwirtschaft mit
widerstandsfahigen Pflanzen zur menschlichen und
tierischen Nutzung

ergeben.

Vor dem Hintergrund einer Diskussion auf nationaler
und europédischer Ebene, auch um eine angemessene
und differenzierende Regulierung zu erreichen, sah
das Préasidium den Bedarf einer weiteren, vertiefenden
Diskussion, auch mit Experten zur Positionsbestim-
mung des D.I.B.

Nach einem intensiven Meinungsaustausch zur Be-
wertung der NMT und deren Einordnung fiir die Im-
kerei einigte sich das Priasidium darauf, den Bereich
Gentechnik zukiinftig fachlich beim Prasidenten
anzusiedeln, den vorliegenden Entwurf des Positions-
papiers zu NMT mit dem Beirat fiir Wissenschaft
abzustimmen sowie perspektivisch Kooperationen
bzw. Allianzen zu anderen Verbanden mit gleicher In-
teressenlage zu suchen.

Deutscher Imkertag 2021
Geschiftsfiihrer Olaf Liick stellte dazu den Konzept-

entwurf einer zweitdgigen Veranstaltung vor, der die
Vertreterversammlung, Auftaktveranstaltung, Eroff-
nungsvortrag und Podiumsdiskussion am 09.10.2021
sowie vier zeitgleich angebotene Fachforen (mit
Vortrdagen, Diskussionen und moderierter Zusam-
menfassung) am 10.10.2021 enthilt, ebenso eine
Abschlussveranstaltung mit Zusammenfassung der
einzelnen Foren sowie einem Appell an Politik und
Offentlichkeit. Die Veranstaltung soll mit dem tra-
ditionellen Schlusswort des Prédsidenten und ggf.
anschlieBender Pressekonferenz enden.

Neu ist auch: Die Fachforen sollen inhaltlich insbe-
sondere Obleute der Mitgliedsverbdnde und deren
Gliederungen ansprechen. Mogliche Themen sollen
die Bereiche Umwelt/Landwirtschaft/Bienenweide,
Bienengesundheit, Schulung/Nachwuchs sowie Honig
sein. Eine Fachausstellung wird es nicht geben.

Die Umsetzung eines solchen Konzeptes sei auch
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dann moglich, wenn die aktuellen Infektionsschutz-
bedingungen weiterhin gelten, so Liick. Das Prisidium
begriiflte das Konzept. Es soll dem erweiterten Prasidium
am 9. Oktober 2020 vorgestellt werden.

Findet das Konzept in der vorliegenden Form Zustim-
mung, ist geplant, den eingeladenen Obleuten zur Teil-
nahme am Imkertag eine Ubernachtung sowie die
Reisekosten durch den D.I.B. zu erstatten. Damit setzt
der D.I.B. auch den Beschluss der Vertreterversammlung
um, ein Treffen fiir die verschiedenen Gruppen von
Obleuten einmal pro Wahlperiode zu ermdglichen.

Zur Unterstiitzung bei der Organisation und Durchfiih-
rung des Deutschen Imkertages schlug der Geschéfts-
fiihrer die Verpflichtung einer Agentur vor, was das
Prisidium ebenfalls begriifite.

Anpassung Online-Shop
Um die Geschéftsstelle bei der Neuentwicklung eines

Online-Shops fachlich zu unterstiitzen, fand am 11. Sep-
tember 2020 ein erstes Treffen mit einem Vertreter des
Imkerverbandes Rheinland e. V. im Haus des Imkers
statt, der tiber umfangreiche Kenntnisse und Erfahrun-
gen auf diesem Gebiet verfiigt und Beratung sowie tech-
nische Unterstiitzung als Projektleiter angeboten hat.
Das Présidium begriifite die Unterstiitzung durch die Pro-
jektleitung ausdriicklich.

Zur Projektfinanzierung wurden Riickstellungen gebil-
det

Zulassung einer Abfiillstelle

Das Prasidium hatte in seiner letzten Sitzung der Zulas-
sung der Apis Aurum GmbH als regionale, lizenzierte
Abfiillstelle in Hessen vorbehaltlich der noch ausste-
henden Betriebsbesichtigung zugestimmt. Diese fiihrte
Geschiftsfiihrer Olaf Liick gemeinsam mit dem Vorsit-
zenden des Landesverbandes Hessischer Imker e.V.,
Manfred Ritz, und dem D.I.B. Rechtsbeirat, Jiirgen
Schnarr, am 12.08.2020 in Neustadt (Hessen) durch.
Die Neuzulassung erfolgte zum 15.08.2020 und ist zu-
nédchst befristet bis zum 31.12.2022.

Damit gibt es derzeit neun Honig-Abfiillstellen, die tiber
einen Lizenzvertrag mit dem D.I.B. Honig ins Imker-Ho-
nigglas abfiillen diirfen. Zwei befinden sich in Bayern,
zweil im Gebiet des Landesverbandes Hannover, eine im
Verbandsgebiet Rheinland, eine in Sachsen, eine in
Schleswig-Holstein und eine in Wiirttemberg. Mit dem
neu aufgenommenen Betrieb, der selbst eine inhaberge-
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fiihrte Imkerei betreibt, haben verbandsorganisierte
Imker in Hessen, die nicht selbst vermarkten kénnen,
nun eine Moglichkeit des Honigverkaufs.

(Lesen Sie zum Thema auch Seite 15f.)

Presshonig
Aufgrund mehrerer Anfragen, das traditionelle Ge-

winnungsverfahren Presshonig auf dem Gewéhrver-
schluss ausloben zu diirfen, beriet das Prasidium
diesen Punkt. Die Qualitdtsvorgaben der D.I.B.-Wa-
renzeichensatzung beziehen sich bisher ausschlielich
auf Schleuderhonig. Daher empfiehlt die D.I.B.-Ge-
schéftsstelle bei Anfragen eine Darstellung iiber ein
Riickenetikett. Im Jahr 2003 wurde mit Prasidiums-
beschluss ,,Heide-Presshonig* als Sortenbezeichnung
zugelassen.

Das Gremium beauftragte nun die Honigobleute, sich
in der nachsten Tagung mit dem Thema zu befassen
und inhaltlich an einer Beschlussvorlage mitzuwirken,
falls eine Anderung der Warenzeichensatzung aus Ex-
pertensicht sinnvoll erscheint.

Honigschulungen

Um eine bundesweit fachlich einheitliche, praxisge-
rechte Umsetzung und Durchfithrung von Honig-
schulungen zur Erlangung des D.l.B.-Fachkunde-
nachweises Honig sicherzustellen, sah das Prasidium
dringenden Bedarf einer abgestimmten Regelung
durch Beschluss der Vertreterversammlung am
10.10.2020. Hierzu wurde ein Antrag formuliert und
fristgerecht eingereicht. Wir berichten in der néchs-
ten Ausgabe liber das Ergebnis.

Beiratswahlen

Anlisslich der Vertreterversammlung am 10.10.2020
wurden einige Fachbeirdte des D.I.B. neu gewihlt.
Beziiglich einer fachlich qualifizierten Unterstiitzung
bei steuerrechtlichen Anfragen befiirwortete das Pra-
sidium eine personelle Ergédnzung innerhalb der Po-
sition des Rechtsbeirates. Damit kann die Kompetenz
des Rechtsbeirates um Grundsatzfragen zum Steuer-
recht erweitert werden.

AuBerdem beschloss das Gremium einstimmig, die
Beiratsstelle fiir Berufs- und Erwerbsimker nicht neu
zu besetzen. Fachfragen werden an die Présidentin des
Deutschen Berufs und Erwerbs Imker Bundes e.V.
weitergeleitet.

DEUTSCHER IMKERBUND E. V.

Weiterentwicklung der Marke

Echter Deutscher Honig

Dieser Punkt nahm breiten Raum am zweiten Sit-
zungstag ein. Im Auftrag des Prisidiums stellte Dr.
Sabine Holl, Vorsitzende des Kreisimkerverbandes
Freising und Geschéftsfithrerin der HARTZKOM
GmbH, ihre Markenprofil-Analyse vor.

Das Unternehmen arbeitet bereits mit dem Landes-
verband Bayerischer Imker e. V. im Bereich der digi-
talen Kommunikation zusammen.

Die Analyse umfasste zwei Konzeptideen, die ei-
nerseits Beispiele fiir eine grundsitzliche Uberar-
beitung der Marke und andererseits fiir eine dezente
Modernisierung beinhalteten. Ziel eines Markenre-
launchs miisse eine verbesserte Ansprache der Ver-
braucher sowie eine Optimierung in der Handhabung
fiir Warenzeichennutzer sein.

Das Prisidium diskutierte ausfiihrlich die beiden
Konzeptideen. Geschéftsfiihrer Olaf Liick schlug vor,
sich als strategisches Ziel das bevorstehende 100-
jahrige Marken-Jubildum in 2025 fiir eine Weiter-
entwicklung zu setzen. Wichtig sei bei einzelnen
Schritten immer auch die Folgenabschitzung aus
wirtschaftlicher und rechtlicher Sicht. Auch die
Abstimmung mit dem erweiterten Prédsidium sei
wichtig, um die Meinungsbildung auf breite Fiile zu
stellen.

Das Unternechmen HARTZKOM wurde mit der
Erstellung einer Roadmap beauftragt. Die Kosten
sollen aus Mitteln des Werbefonds finanziert werden.

BiodiversititsmaBnahmen

Das Présidium hatte in seiner 1. Sitzung 2020 be-
schlossen, ein Projekt zur Schaffung von Insekten-
Hotspots auf Photovoltaik-Freiflaichenanlagen zu
unterstitzen. (Wir berichteten in D.I.B. AKTUELL 2/2020,
Seite 7.) Eine Forderung wurde am 19. Juni 2020 vom
Bundesamt flir Naturschutz und dem DLR abgelehnt.
Dieser Bescheid hat zur Folge, dass auch beim D.I.B.
die anteilig beschlossene Fordersumme nicht abgeru-
fen wird. Prisident Ellmann hat zwischenzeitlich das
Bundesumweltministerium um nochmalige Priifung
gebeten.

Représenzbiiro in Berlin
Das Prisidium diskutierte iiber ein Kooperationsan-
gebot des Bundesverbandes Deutscher Gartenfreunde
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(BDG), ein Biiro in Berlin Neuk6lln anzumieten. Die
Bedingungen, die an die Anmietung gekniipft wiren,
wurden erldutert und das Gremium wégte das Fiir und
Wider vor dem Hintergrund ab, dem Prisidenten fiir
seine Lobbyarbeit eine stindige Plattform fiir Ge-
sprache in Berlin zu bieten. Die Diskussion verdeut-
lichte, dass sich nach wie vor die Arbeitsebene des
Bundeslandwirtschaftsministeriums in Bonn befindet
und die Bedeutung des Standortes Briissel fiir die EU-
Lobbyarbeit nicht vernachldssigt werden darf. Auch
floss der Beschluss der Vertreterversammlung 2015,
keine Hauptstadtvertretung in Berlin anzusiedeln, bei
der Abwégung mit ein. Das Présidium einigte sich da-
rauf, die Fragestellung zu einem spéteren Zeitpunkt
erneut zu erdrtern. In Abhéngigkeit der strategischen
Ausrichtung konnte bei Bedarf kurzfristig eine be-
fristete Biiroanmietung erfolgen, um weitere Erfah-
rungen zu sammeln.

Die vierte Sitzung in 2020 wird am 4./5. Dezember
wieder im Haus des Imkers stattfinden.

Behordliches Verfahren

eingestellt

Lebensmitteliiberwachungsbehorden haben im Friihjahr die Ver-
wendung des Begriffes Spitzenqualitit vom Imker auf dem Ge-
wdhrverschluss beanstandet, weil dieser mit dem Begriff
Premiumgqualitit, der in den Leitsdtzen fiir Honig definiert ist,
gleichzusetzen sei. D.1.B.-Rechtsbeirat Jiirgen Schnarr hatte
dazu kurzfristig eine Stellungnahme erarbeitet, die erreichte,
dass ein gegen einen Imker eingeleitetes Ordnungswidrigkeits-
verfahren erfreulicherweise eingestellt wurde. Zur Begriindung

wurden seitens des D.I.B. folgende Argumente angefiihrt:

Wettbewerbsrechtlich handelt es sich bei der
Bezeichnung Spitzenqualitit vom Imker nicht um
eine Qualitdtsbezeichnung des Produktes, son-
dern um eine sogenannte Alleinstellungs- und
Spitzengruppenwerbung, die zum Ausdruck
bringt, dass das beworbene Produkt einen Vor-
sprung vor den Mitbewerbern hat.

Die Spitzengruppenwerbung will deutlich ma-
chen, dass der Werbende im Vergleich zu an-
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deren Konkurrenten an der Spitze liegt. Es ist un-
strittig, dass der Honig, der die besonderen An-
forderungen der D.I.B.-Warenzeichensatzung er-
fiillt, iiber die Bestimmungen der Lebensmittelge-
setze, insbesondere der Honigverordnung hinaus,
deutlich hohere Qualitdtsvorgaben erfiillt und unter
dem in Deutschland hergestellten Honig einen be-
sonders hohen Qualitédtsstandard gegeniiber Honig
von anderen Imkern als Wettbewerbern erreicht.
Untersuchungen haben ergeben, dass die meisten
der unter dem Warenzeichen des D.I.B. vermark-
teten Honige, mindestens die fiir Premiumqualitit
geforderten Qualitdtswerte aufweisen.

Bei den behordlichen Argumentationen wurde da-
von ausgegangen, dass die Werbeaussage Spitzen-
qualitit vom Imker ,Honig in Spitzenqualitét” be-
deuten soll. Dariiber hinaus wird der Begriff
Spitzenqualitdt noch mit dem Begriff ,Premi-
umqualitit” gleichgesetzt. In den Leitsdtzen fiir
Honig, die kein Gesetz sind, sondern nur Auslegungs-
hilfen, kommt der Begriff Spitzenqualitdit nicht vor.
Beim Erlass dieser Leitlinien im Jahr 2011 bestand be-
reits der D.I.B.-Gewihrverschluss mit dem Aufdruck
Spitzenqualitdt vom Imker. Der Begriff Spitzen-
qualitdt wurde dennoch nicht in die Leitsédtze fiir
Honig aufgenommen, obwohl unter den Fachleuten
das D.I.B.-Warenzeichen bekannt gewesen sein
diirfte. Daraus ist zu schlieB3en, dass keine Gleich-
setzung mit der Bezeichnung ,,Premium" beab-
sichtigt war. Eine nachtriagliche, nicht dem Wort-
laut entsprechende, erweiternde Auslegung der
Leitsétze ist daher unzulédssig und steht den Leitli-
nien entgegen. Im Ergebnis ist die Auslobung zur
Marke Echter Deutscher
Honig mit Spitzenquallitdt
vom Imker wettbewerbs-
rechtlich nicht als irre-
fiihrend zu beanstanden.
Sollte Ihre zustandige Le-
bensmitteliiberwachungs-
behorde aus demselben
Grund eine Beanstandung aussprechen, stellen wir
Ihnen die Argumentation unseres Rechtsbeirates
zur Stellungnahme gegeniiber der Ordnungsbe-
horde zur Verfiigung. Lesen Sie zum Thema bitte auch
den Artikel auf Seite 14.

Spitzenqualitat

vom mker ¢ <
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In eigener Sache

Nachruf

Am 23. August 2020 verstarb plotzlich und unerwartet
Dr. Friedgard Schaper im Alter von 71 Jahren.

Friedgard Schaper begann 1976 ihre berufliche Laufbahn in der Bayerischen
Landesanstalt fiir Bienenzucht Erlangen, wurde dort 1994 stellvertretende Leiterin
und war mafigeblich am Aufbau des Fachzentrums Bienen in Veitshchheim,
heute Institut fiir Bienenkunde und Imkerei, beteiligt.

Dieses leitete sie von 2007 bis zu ithrem Ruhestand 2012.

Friedgard Schaper verfiigte liber eine umfangreiche Imkerpraxis, welche sie in
die Arbeit in Erlangen einbrachte. Neben der Berufsausbildung waren ihr die Fortbildung und die
Nachwuchsarbeit ein gro3es Anliegen. Von ihr erarbeitete Schulungsunterlagen sind in vielen Ver-
anstaltungen fester Bestandteil der Ausbildung. Ideen und Unterrichtsmaterialien zur Arbeit mit Bienen
in der Schule wurden von Frau Dr. Schaper zusammengestellt und veroffentlicht.

Sie bearbeitete mit groBem Engagement die Themen Honig, Bienenweide, Korung und Geschichte der
Bienenzucht. Durch ihre umfangreichen Kenntnisse in den Bereichen Pflanzenbestimmung, Trachtpflan-
zen der Bienen und Honig war sie eine viel gefragte Ansprechpartnerin.

Zahlreiche Vortrage und Artikel entstanden auch nach ihrem Eintritt in den Ruhestand. Sie unterstiitzte
das Museumsdorf Bayerischer Wald und engagierte sich im Freundeskreis des Instituts.

Auch der Deutsche Imkerbund e.V. verliert mit Dr. Friedgard Schaper eine hoch geschétzte Wissen-
schaftlerin, die liber Jahrzehnte unserem Bundesverband, insbesondere bei den Themen Bienenweide
und Honig, eng und immer hilfsbereit zur Seite stand. 1}

(Das Prasidium des Deutschen Imkerbundes e.V. sowie die Mitarbeiter*innen im Haus des Imkers)
Den ausfiihrlichen Nachruf finden Sie unter:
https://www.deutscherimkerbund.de/182-Verbandsmitteilungen.

Theodor Giinthner mit Ehrenimkermeister geehrt
Am 05.09.2020 ehrte D.I1.B.-Prasident Torsten Ell-

mann Theodor Giinthner aus Buchhofen (Foto
rechts) anldsslich der Vertreterversammlung des Lan-
desverbandes Bayerischer Imker e.V. in Ingolstadt mit
der hochsten Auszeichnung des D.I.B., dem Ehren-
imkermeistertitel.

Theo Giinthner erhielt den Titel fiir seine fortwahren-
den, iiberregionalen, besonderen Verdienste in der
Bienenzucht. So ist er seit 1988 stellvertretender
D.I.B.-Zuchtbeirat, war maf3geblich beteiligt an der
Erarbeitung der D.I.B.-Zuchtrichtlinien und der Ver-
besserung der Zuchtwertschédtzung. Auch hat er sich

D.I.B. Aktuell 4/2020
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fiir den Aufbau des Umweltschulungszentrums Isar-
miindung eingesetzt, das liber die bayerischen Gren-
zen hinaus zum Schwerpunktthema Bienen zahlreiche
Lehrinhalte vermittelt. Ebenso bedeutend ist seine
Verantwortung fiir die grofite Belegstelle Deutsch-
lands in Konigswald.

Spiegl als LV-Prisident bestitigt

Foto: LV Bayerischer imker e.V.

Foto: B. Biicheler

Mit 96 Prozent der Stimmen wurde Stefan Spiegl auf
der Vertreterversammlung am 05.09.2020 in Ingol-
stadt als Prisident des Landesverbandes Bayerischer
Imker e.V. in seinem Amt bestétigt. Neuer Vizepri-
sident wurde der Vorsitzende des Bezirksverbandes
Schwaben, Rainer Holzapfel, aus Diedorf.

Unsere Beilage fiir Sie

Anlésslich der Vertreterversammlung des D.I.B. ist
der Jahresbericht 2019 erschienen, der als Online-
Version unter
http://deutscherimkerbund.de/304-Taetigkeitsberichte
fir alle Interessierten veroffentlicht ist.

Darin sind zahlreiche Statis-
tiken und Argumentationshil-
fen enthalten, die Sie bei ihrer
Vereinsarbeit unterstiitzen sol-
len.

Der Bericht ist als Druckver-
sion diesem D.I.B. AKTUELL
als Beilage beigefiigt.
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Fiir Thre gute AuBenwerbung
Das beliebte AuBenwerbe-
schild DIN A3 (297 x 420
mm, Artikelnummer 331000)
ist neu gestaltet wieder vor-
ritig. Zusitzlich ist das Schild
jetzt auch wieder im DIN A2-
Format (420 x 594 mm, Ar-
tikelnummer 331005) erhalt-
lich. Beide Schilder sind aus
Kunststoff und bereits mit
vier Bohrungen zum Befesti-
gen versehen. Preis pro
Schild: DIN A2 15,50 €/DIN A3 6,50 € inkl. MwSt. zzgl.
Versandkosten.

ECHTER
DEUTSCHER HONIG

KONTROLLIERTE QUALITAT

AUS EIGENER IMKERE!

Plakatsatz ..Naturlehrpfad” neu aufgelegt

Der Plakatsatz ,,Naturlehrpfad” wurde neu aufgelegt. Er
enthélt Poster in DIN A2-GroBe zu den Themen Honig-
biene, Wildbienen, Bienenerzeugnisse, Nachwuchswer-
bung, Bienenleistungen, Bienenwunder, Imkerei und
Honig und kostet 6,- Euro zzgl. Versandkosten.

Alle vorrdtigen Informations- und Werbemedien finden
Sie in unserem Online-Shop unter
https://deutscherimkerbund.de/240-Online_Shop.

Dort konnen Sie direkt bestellen, alternativ auch
schriftlich, telefonisch (0228/9329215 o. -16) oder per
E-Mail an bestellung@imkerbund.de.

(Alle angegebenen Preise sind inkl. Mehrwertsteuer
ohne Versandkosten angegeben.)

1 ‘
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B BIENENWUNDER
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Unsere Serviceabteilung bittet um Beachtung
Aufgrund der verschirften Anforderungen, die Paketdienstleister an ihre Kunden stellen, bitten wir alle
Imker*innen ab sofort, bei Bestellungen von Gewihrverschliissen bzw. von Werbemitteln,
welche per Paket versendet werden miissen, ihre E-Mail-Adresse anzugeben!
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RollUp’s zu giinstigen Konditionen abzugeben

Der beliebte sechsteilige RollUp-Display-Satz mit den
Themenbereichen Bestdubungsleistung, Imker*in
werden, Bienenweide, Bienenerzeugnisse, Unsere
Marke und Die Honigbiene wurde liberarbeitet und
neu produziert. Auflerdem wurde der Satz um ein sieb-
tes RollUp zum Thema Wildbienen ergénzt. Alle Infos
zum Display-Satz mit Preisen finden Sie in unserem
Online-Shop.

Fiir neuwertige Restposten der alten Serie (Einzel-
exemplare) werden ab sofort, solange der Vorrat
reicht, 15 % Rabatt eingerdumt. Hinzu kommen
Fracht- und Verpackungskosten.

Auch unser Verleihservice wurde mit dem neuen Satz
ausgestattet. Bitte wenden Sie sich bei Interesse an un-
sere Serviceabteilung, Marc Juras

(bestellung@imkerbund.de, Tel. 0228/93 29 2-16).

Das komplette Angebot an Schautafelsitzen zum
Verleihen entnehmen Sie bitte dem Infoblatt ,,Schau-
tafeln zum Entleihen® unter
https://deutscherimkerbund.de (Rubrik Downloads,
Offentlichkeitsarbeit).

Da dieser Service sehr gern in Anspruch genommen
wird, raten wir zu einer frithzeitigen Reservierung per
Mail.

Liste der zugelassenen Varroa-Bekdmpfungsmittel
erweitert

Eine Liste aller aktuell in Deutschland zugelassenen
Varroa-Bekdmpfungsmittel finden Sie auf unserer
Homepage unter
https://deutscherimkerbund.de/168-Downloads
(Rubrik Merkblitter Bienengesundheit).

Die Liste wurde um Informationen zur Anwendung
und Dosierung der jeweiligen Mittel zur Hilfestellung
erganzt.

VarroMed® derzeit nicht verfligbar

Das apothekenpflichtige Préparat VarroMed® ist
derzeit nicht lieferbar. Laut Aussage des Herstellers
BeeVital vom 07.10.2020 wird VarroMed® wahr-
scheinlich im Jahr 2020 nicht mehr produziert. Das
Varroabehandlungsmittel wird europaweit nur von
einem Hersteller in Deutschland produziert.

13

D.1.B. Aktuell 4/2020



DEUTSCHER IMKERBUND E. V.

Dieser steht derzeit Corona-bedingt fiir Anfor-
derungen des Bundesgesundheitsministeriums zur
Verfligung. Laut BeeVital konnen sich Imker*innen
an die Firma wenden, die einen Newsletter versendet,
wenn VarroMed® wieder liber die Apotheken bezo-
gen werden kann.

Homepage fiir mobile Endgerite optimiert

Eine Nutzung unserer Homepage auf mobilen Endge-
rdten wie Smartphone und Tablet ist seit langem mog-
lich. Jedoch waren Anwenderfreundlichkeit und
Ubersichtlichkeit der Seiten auf diesen Geriiten nicht
zufriedenstellend. Jetzt wurde eine technische Losung
gefunden und die Responsivitidt des Webdesigns so
verbessert, dass sowohl auf dem Computer-Desktop,
Tablet und Smartphone eine gleichbleibende Benut-
zerfreundlichkeit geboten werden kann. Zur besseren
Orientierung enthalt auerdem jede Seite am Ende die
komplette Sitemap (Gliederung) der Homepage.

Wo Premiumgqualitdt drauf steht,

muss auch Premiumqualitét drin sein

Aus aktuellem Anlass weisen wir darauf hin, dass
beim Verwenden des Begriffes Premiumqualitdt auch
nachweisbar Honig in dieser Qualitit, entsprechend
den Leitsétzen flir Honig, im Glas sein muss. Fiir die
Premium-Auslobung ist unserer Ansicht nach eine
Analyse unbedingt erforderlich, auch wenn wis-
senschaftliche Untersuchungen belegen, dass iiber 90
Prozent der Honige im Imker-Honigglas diesem be-
sonderen Qualititsanspruch geniigen. Eine Analyse
dient besonders der Absicherung des Imkers.

Es hat sich gezeigt, dass die staatliche Lebensmit-
teliiberwachung die Auslobung anhand der Definitio-

=
/N
Ae>. a%

APIMONDIA

nen in den Leitsdtzen fiir Honig liberpriift. Bei abwei-
chender Qualitidt kann dies als Ordnungswidrigkeit aus-
gelegt werden. Die Leitsdtze finden Sie unter
https://deutscherimkerbund.de/userfiles/downloads/
satzung_richtlinien/I eitsaetzeHonig.pdf.
Vorsorglich werden wir bei Neuauflage
des Zusatzetiketts “Roter Punkt -
Premiumgenuss aus Threr Region” den
Slogan dndern in “”’Naturgenuss aus Threr
Region”, auch wenn sich hier der Begriff Premium auf
den Genuss bezieht. Wir informieren Sie, wenn diese
Neuauflage erscheint. Bei Eindruck-Wunsch des Roten
Punktes in den Gewihrverschluss bieten wir ab sofort
nur noch die Bezeichnung “Naturgenuss aus Ihrer Re-
gion” an.
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Die Imkerversicherung Gaede & Glauerdt warnt vor Be-

trugern
Claudia Lei3, Handlungsbevollméachtigte Imkerabtei-

lung, teilt Folgendes mit:

“Aus aktuellem Anlass mochten wir Sie vorsorglich
dariiber informieren, dass derzeit Betriiger E-Mail-
Adressen von Imkervereinsvorsitzenden hacken und
missbrauchen. Zu vermuten ist, dass dies iiber die Home-
page des Vereins passiert. Uns sind bisher zwar nur zwei
Fille aus Bayern und Schleswig-Holstein bekannt, aber
es ldsst sich erahnen, dass hinter der Vorgehensweise
eine Systematik steckt. Was ist in beiden Féllen passiert:
Die gehackte E-Mail-Adresse des Vorsitzenden wurde
an den Kassierer des Vereins geschickt, mit der Bitte
eine schnelle, dringend auszufiihrende Uberweisung zu
tatigen. Fiir den Kassierer war es nicht offensichtlich,
dass hier nicht der Vorsitzende schreibt, sondern der Be-
triiger, da die E-Mail-Adresse die bekannte des Vor-
sitzenden ist. Auf Nachfragen von den Kassierern wurde
auch tliber die bekannte E-Mail-Adresse geantwortet. Es
sind lediglich kleinste Hinweise, die stutzig hétten
machen konnen (Schreibstil, Wechsel zwischen Anrede
Sie und Du, Rechtschreibfehler).

Insbesondere ist es ratsam, nach einer Zahlungsauf-
forderung durch den Vereinsvorsitzenden per E-Mail
oder telefonisch zur Absicherung Riicksprache zu hal-
ten, um einen mdglichen Missbrauch zu verhindern.
Bitte nehmen Sie mit mir Kontakt auf, wenn Ihnen Fille
dieser Art gemeldet werden (Tel.: 040/37 65 3 - 455,
E-Mail: claudialeiss@gaedeglauerdt.de).
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Abfiillstellen gehoren zur
Markenphilosophie - Qualitit

und Preis miissen stimmen

Die Abfiillbetriebe, die eine Lizenzierung durch den
D.I.B. erhalten haben, sind seit Jahrzehnten ein fester
Bestandteil unserer Markenphilosophie. Sie haben
eine besondere Bedeutung als Absatzmittler fiir Frei-
zeitimkereien, die selbst ihren Honig nicht absetzen
konnen. Sie sorgen auch fiir eine flichendeckende
Vermarktung hochwertiger Honige deutscher Her-
kunft mit besonderem Qualitdtsanspruch iiber den Le-
bensmitteleinzelhandel.

Vor drei Jahrzehnten hatten {iber 40 Abfiillbetriebe
einen Lizenzvertrag mit dem D.I.B. Denn damals gab
es insbesondere fiir Freizeit- und Nebenerwerbsimker
kaum eine Mdglichkeit, Honig im Supermarkt zu ver-
markten. Dies tibernahmen die Abfiillbetriebe, die mit
thren Honigmengen eine stdndige Lieferbereitschaft
in diesem Handelssegment garantieren konnten.
Mittlerweile hat sich das Bild veridndert. Aufgrund des
Regionaltrends sind heute auch immer mehr Im-
kereien neben den noch verbliebenen neun Abfiill-
betrieben im Supermarkt prisent. Ein Teil der Im-
kerschaft vermarktet nicht selbst (z. B. in struktur-
armen Gebieten, aus mangelnder Kundschaft oder aus
Altersgriinden). Daher haben Abfiillbetriebe auch
heute noch eine Existenzberechtigung und sind wich-
tige Partner bei der Vermarktung von Echtem
Deutschen Honig. Fillt dieser Zweig weg, miisste die
Diskussion dariiber gefiihrt werden, welche Alterna-
tiven es gibe.

In den Bestimmungen zu den Warenzeichen des
Deutschen Imkerbundes (Warenzeichensatzung) sind
die Richtlinien fiir die Verleihung des Benutzungs-
rechts an Abfiillstellen beschrieben. Interessenten
stellen einen Antrag an das D.I.B.-Présidium. Dieses
entscheidet iiber die Zulassung. Vertrige werden ent-
weder befristet oder unbefristet und kiindbar ab-
geschlossen. Mit dem Vertrag ist die Erfiillung beson-
derer Anforderungen verbunden. So miissen z. B.
genaue Dokumentationen zum Aufkauf gefiihrt wer-
den, die dem D.I.B. zur Kontrolle jdhrlich vorzulegen

DEUTSCHER IMKERBUND E. V.

sind und es darf nur deutscher Honig von Ver-
bandsmitgliedern ins Imker-Honigglas abgefiillt wer-
den.

Jede/r Imker*in kann seinen/ihren Honig den Abfiill-
stellen andienen. Sie bzw. er ist selbst fiir die Preis-
verhandlung verantwortlich, nicht der D.L.B., der
weder Honig kauft noch verkauft. Der D.I.B. berech-
net zugunsten des Werbefonds als Markeninhaber
einen Werbebeitrag (siehe auch Seite 17).

Je verkauften Gewidhrverschluss fliefen 1,5 Cent in
den Werbefonds. Im zuriickliegenden Geschiftsjahr
lag der Anteil der Abfiillbetriebe bei rund 10 % der
Gesamteinnahmen des Werbefonds. Dariiber hinaus
zahlen die Abfiillstellen, wie andere Markennutzer
auch, entsprechende Lizenzgebiihren iiber die Glas-
und Deckeleinkédufe. In der Tabelle ist der prozen-
tuale Anteil der an die Abfiillstellen verkauften
Gewihrverschliisse dargestellt. Der Durchschnitt der
letzten zehn Jahre betrdgt 4,6 %.

Vermarktungsanteil | Gesamternte Honig in
Abfiillstellen Deutschland
Jahr % Kg
berechnet nach nach Meldung der | Verbrauch /Kopf

Gewahrverschlussbezug | Mitgliedsverbdnde ing
2010 3,14 23.178.473 1.161
2011 5,15 25.831.378 1.057
2012 6,5 15.698.522 1.010
2013 6,56 16.801.847 1.092
2014 3,35 18.451.798 1.023
2015 39 21.217.283 1.102
2016 2,89 19.512.811 993
2017 4,06 28.604.753 1.176
2018 3.48 28.651.066 1.108
2019 6,83 24.080.158 962

Quelle: D.I.B., Statista 2020

Das Thema Markenhonig im Discounter, was in den
letzten Monaten die Gemiiter in den Gliederungen des
Verbandes teilweise stark erhitzte, hatte letztendlich
bestitigt, dass zwischen D.I.B. und den Abfiillbetrie-
ben dringender Gesprachsbedarf besteht, auch wenn
sich in den letzten Monaten bereits mehrfach telefo-
nisch zur Problematik ausgetauscht wurde. Deshalb
lud Président Torsten Ellmann am 30.09.2020 zu
einem Dialoggesprich ins Haus des Imkers nach
Wachtberg-Villip ein. Am Gesprach nahmen Frank
Filodda (Fiirsten-Reform Dr. med. Hans Pliimer
Nachf. GmbH & Co. KG, Braunschweig und 1. Vor-
sitzender des Honig-Verbands), Wolfgang Stock-
mann (Stockmann Honig Godenstorf), Robert
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Breitsamer (Hans Breitsamer KG Miinchen, Georg
Ulrich oHG Markt Erlbach, Bienenwirtschaft Meiflen)
sowie Sabine Wagner (Stiddeutsche Imkergenossen-
schaft Reichenbach) teil. Von Verbandsseite waren
neben dem Présidenten, Vizeprasident Klaus Schmie-
der, Geschiftsfiihrer Olaf Liick sowie die zustdndige
Sachbearbeiterin Doreen Mundt am Austausch betei-
ligt.

Eingangs machte der Prisident in dem sehr kons-
truktiven Gesprich nochmals klar, dass eine hohe,
emotionale Bindung zur Marke im Verband bestehe,
die auch unbedingt gewiinscht und gefordert werde.
Unter dieser Prdmisse miisse eine gemeinsame Be-
wertung der Discountaktionen erfolgen, die zu grof3er
Unruhe im Verband gefiihrt hitten und Folgen fiir den
Zusammenhalt innerhalb des Verbandes haben
konnten. Daher sehe man seitens des D.I.B. die
flichendeckenden Preisaktionen im Discounter
aulerst kritisch. Als Markeninhaber verlange man
frithzeitige Informationen iiber derartige Handelsak-
tionen.

Jene Abfiiller, die ausschlielich Honig aufkaufen und
nicht selbst erzeugen, merkten an, dass es seit drei
Jahren eine groe Menge deutschen Honig am Markt
gibt. Aufgrund der groBBen Ausstrahlung und Zugkraft
der Marke Echter Deutscher Honig werde diese vom
Einzelhandel stark nachgefragt, auch unter dem
Aspekt der definierten Herkunft und besonderen
Qualitdt. Fiir die Preisermittlung werden von den
Héndlern Referenzwerte im Bundesgebiet erhoben, an
denen man sich orientiere. Hier zeige sich, das grofe
regionale Unterschiede bestehen.
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Dies deckt sich mit den Beobachtungen des D.I.B. Der
Bundesverband sprach sich energisch gegen Angebote
im Niedrigstpreissegment aus, wie kiirzlich in einigen
ALDI-Filialen geschehen. Solche Aktionen sind nicht
hinnehmbar. Hier wurde seitens der Abfiiller mitgeteilt,
dass dies Einzelfallentscheidungen der Fillialleiter nach
Aktionsende gewesen seien.

Auch wurde seitens des D.I.B. sehr kritisch angemerkt,
dass die Platzierung des qualitativ hochwertigen Echten
Deutschen Honigs (Produktpridsentation - sieche Foto
oben rechts) im Discounter nicht der Produktqualitit
entspreche.

Man werde sich kiinftig mit derartigen Aktionen
zurlickhalten und sei sich der Verantwortung zur Marke
bewusst, so die Abfiillbetriebe. Man sei damit jedoch in
einer eigenartigen Situation, denn die Nachfrage sei da
und man konne die Markt- und Preisgestaltung nicht
ausser Kraft setzen. Die Alternative sei die Nutzung von
Neutralglésern fiir solche Aktionen ohne Markenbezug
oder ein reduzierter Ankauf hochwertiger Honige aus
deutscher Herkunft.

Was die Discount-Aktionen betrifft, sollen die Ge-
spriachsergebnisse nun im erweiterten Prasidium vertieft
und die weitere Entwicklung vorerst beobachtet werden.
,»Weitere Gesprache mit den Abfiillbetrieben fordern den
Dialog und unterstiitzen das gemeinsame Ziel, Echten
Deutschen Honig als starke Marke zu fordern®, so
Ellmann. Enttduscht sei man auch, dass eine konkrete
Antwort von ALDI Siid auf unser Protestschreiben noch
offen sei, sagte der Prisident.
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Einnahmen und Ausgaben

Werbefonds 2019

1990 hatte die Vertreterversammlung beschlossen, den Werbe-
beitrag einzufiihren. Seit 1991 wird deshalb zusdtzlich zum Mit-
gliedsbeitrag des D.I.B. in Héhe von 3,58 €/Jahr (seit 1997
unverdndert) von jedem Mitglied je Bienenvolk 0,26 € Werbe-
beitrag erhoben. Diese Einnahmen werden gesondert und zweck-
gebunden eingesetzt und jiahrlich detailliert und separat vom
Haushaltsplan des D.1.B. abgerechnet.

Immer wieder wird iiber den Werbebeitrag diskutiert: Ist dieser
sinnvoll? Welche Mafinahmen werden davon finanziert? Kommt
er nur Warenzeichennutzern zugute?

Der D.I1.B. verdffentlicht daher in jedem Jahr eine Zusammen-
fassung der Einnahmen und Ausgaben dieser treuhdndisch ver-
walteten Mittel.

Die Einrichtung des Werbefonds war urspriinglich
ausschlieBlich zur Stiitzung der Marke Echter Deut-
scher Honig gedacht. Dies hat sich iiber die Jahre
stark veridndert. Heute werden daraus MaBBnahmen fiir
drei Bereiche finanziert, mit unterschiedlicher Ge-
wichtung in den einzelnen Jahren. Neben der Mar-
kenwerbung nach innen und auflen werden Werbe-
maBnahmen zum Thema Biene, deren Bestdubungs-
leistung und Bedeutung fiir Umwelt und Landwirt-
schaft durchgefiihrt. Dazu gehoren z. B. Erstellung
von Informationsflyern, Anzeigenwerbung, Preisaus-
schreiben, die kostenlose Abgabe der Bestdubungsta-
fel fiir Bienenlehrpfade an Vereine oder die Ent-
wicklung und kostenlose Abgabe von Informations-
und Lehrmaterial fiir Schulen. Ebenso werden Wer-
bemafBnahmen fiir die ,,Imkerei und deren unentgelt-
liche Leistung fiir die Gesellschaft* aus dem Fonds
finanziert, wie z. B. die Entwicklung von Ausstel-
lungswinden zur Ausleihe und kostenlose Abgabe an
die Mitgliedsverbénde, Produktion von Lehr- und In-
formationsfilmen, die kostenlose Abgabe des achttei-
ligen, wetterfesten Schautafelsatzes fiir 6ffentlich
zugingliche Bienenlehrpfade an Vereine bzw. die ver-
glinstigte Abgabe der Tafeln an D.I.B.-Mitglieder
oder die kostenlose bzw. subventionierte Abgabe von
Werbematerial zum Tag der deutschen Imkerei.

Im Jahr 2019 verteilten sich die Ausgaben wie folgt:

DEUTSCHER IMKERBUND E. V.

226.729,16
186.780,78

241.076,08
172.433,86

Werbefonds 2019

Einnahmen

Beitrage von Imkern und Abfillstellen 206.857,04
sonstige Einnahmen 19.872,12
Ubertrag aus 2018

Ausgaben

Internet 228,50
Werbung und Pressearbeit 160.140,87
Informationsmaterial 1.543,84
Informationstafeln 61.233,07
MaRnahmen Imker-Honigglas 350,00
Tag der deutschen Imkerei 13.590,82
Nachwuchsférderung 2.099,38
Sonstiges 1.700,00
Nebenkosten Geldverkehr 189,60
Ubertrag in 2020

Aktionen und Materialien aus den oben genannten
Bereichen kommen allen D.I.B.-Mitgliedern zugute,
unabhingig davon, ob sie Warenzeichennutzer sind
oder nicht. Flyer und anderes Werbematerial werden
z. B. genauso von Imkern genutzt, die ihren Honig
nicht oder nicht ausschlieBlich im Imker-Honigglas
vermarkten. Das hat u. a. die letzte Imker-Umfrage in
2018 belegt.

Mit der Ausstattung von Lehrpfaden mit wetterfesten
Schautafeln wird fiir die gesamte Imkerschaft Auf-
klarungsarbeit geleistet. Fiir diese Unterstlitzung der
Offentlichkeitsarbeit unserer Imkervereine wurde in
2019 fast doppelt so viel Geld ausgegeben wie im
Vorjahr (2019: 61.000 €, 2018: 39.000 Euro). Zudem
wurde in diesem Rahmen eine neue Tafel zum Thema
Wildbienen gestaltet, die ebenfalls auf groe Reso-
nanz stof3t.

In den letzten Jahren wurden im Rahmen des Wer-
beetats in regelmifligen Abstinden Anzeigenkam-
pagnen durchgefiihrt. Bei diesen Maflnahmen geht es
insbesondere 